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ผลการวิเคราะห Social Listening  เกี่ยวกับ “งานเกษตรแฟร 2568” 

 

 

ภาพรวม : 

 ภาพท่ีนํามาแสดงนี้เปนผลการวิเคราะห Social Listening เก่ียวกับแคมเปญ "เกษตรแฟร 2568" ท่ีไดจาก

โปรแกรม Mandala AI ในชวงระหวางวันท่ี 31 มกราคม ถึง 9 กุมภาพันธ 2568 โดยโปรแกรมนี้จะทําการรวบรวม

และวิเคราะหขอมูลท่ีเก่ียวของกับแคมเปญนี้จากหลากหลายชองทางโซเชียลมีเดีย เชน Facebook, Twitter, 

Instagram, TikTok, YouTube, Pantip และ Website 

 

 

1. ขอมูลภาพรวม (Overview) 

o Mentions (การกลาวถึง): 2,722 ครั้ง ตัวเลขนี้แสดงถึงจํานวนครั้งท่ีมีคนพูดถึง "งานเกษตรแฟร" บน

แพลตฟอรมตางๆ   

o Engagement (การมีสวนรวม): 6,401,475 ครั้ง เปนจํานวนการมีสวนรวมท้ังหมด เชน การกดถูกใจ 

ความคิดเห็น การแชร ซ่ึงบงบอกถึงความสนใจของผูคนท่ีมีตองานเกษตรแฟร 

 ขอเสนอแนะ : ถึงแมตัวเลข Engagement จะสูง แตเราสามารถเพ่ิม Mentions ใหมากข้ึนได โดยการ

กระตุนใหเกิดการพูดถึงในวงกวาง เชน จัดกิจกรรมสงเสริมการมีสวนรวม หรือสรางเนื้อหาท่ีนาสนใจและกระตุนการ

แชร 
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2. การกลาวถึง (Mentions) และการมีสวนรวม (Engagement) แยกตามแพลตฟอรม 

 
 

o TikTok: 70.76% ของการกลาวถึงท้ังหมดมาจาก TikTok และการมี

สวนรวม สูงท่ีสุด  

o Mentions 1,926 ครั้ง  Engagement 5,867,073 ครั้ง 

o มีการกด Like 5,262,895 ครั้ง View 52,082,274 ครั้ง Comment 

25,712 ครั้ง และ Share 578,466 ครั้ง 

o แสดงใหเห็นวา TikTok เปนแพลตฟอรมท่ีทรงพลังในการเขาถึง

กลุมเปาหมายของงานเกษตรแฟร  

 

 

 

 

o Youtube: มีการกลาวถึง และการมีสวนรวมรองลงมาจาก Tiktok  

o Mentions 602 ครั้ง Engagement 4,125,332 ครั้ง 

o มีการกด Like 114,102 ครั้ง  View 4,005,071 ครั้ง และ Comment 

6,159 ครั้ง 

 

 

 

o Facebook: 16.75% ของการกลาวถึงมาจาก Facebook ซ่ึงยังคงเปน

แพลตฟอรมสําคัญท่ีผูคนใชในการพูดคุยและติดตามขาวสารเก่ียวกับ

งานเกษตรแฟร   

o Mentions 456 ครั้ง Engagement 132,135 ครั้ง 

o มีการกด Like 100,939 ครั้ง Love 2,487 ครั้ง Haha 3,252 ครั้ง 

Wow 641 ครั้ง  Sad 347 ครั้ง Angry 983 ครั้ง Share 16,549 ครั้ง 

และ Comment 6,937 ครั้ง 
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o Instagram: 8.6% ของการพูดถึงมาจาก Instagram ถึงแมสัดสวนจะ

นอยกวา TikTok และ Facebook แต Instagram ก็ยังคงมี 

Engagement ในระดับท่ีนาสนใจ  

o Mentions 234 ครั้ง Engagement 394,745 ครั้ง 

o มี Comment 1,593 ครั้ง และ Likepost 393,152 ครั้ง 

 

o Twitter : 0.11%  มีการพูดถึงบนแพลฟอรมนี้คอนขางนอย 

o Mentions 3 ครั้ง Engagement 7,491 ครั้ง 

o มี Comment 1 ครั้ง Retweet 2,737 ครั้ง และ Like 4,763 ครั้ง 

 

 

 ขอเสนอแนะ 

o TikTok: ควรใหความสําคัญกับการสรางเนื้อหาท่ีนาสนใจและหลากหลายบน TikTok เชน วิดีโอสั้นๆ ท่ี

แสดงบรรยากาศงาน, สัมภาษณผูรวมงาน, หรือนําเสนอสินคาและนวัตกรรมตางๆ 

o Youtube: ควรมีการสรางเนื้อหาท่ีนาสนใจ โปรโมทวีดีโอในชองทางตางๆ กําหนดกลุมเปาหมาย และ

สรางปฏิสัมพันธกับผูชม เพ่ือสรางความสัมพันธท่ีดี 

o Facebook: ควรใช Facebook ในการสรางชุมชนออนไลน ใหขอมูลท่ีเปนประโยชน และจัดกิจกรรมท่ี

สงเสริมการมีสวนรวม เชน การไลฟสดจากงาน หรือการจัดประกวดภาพถาย 

o Instagram: ควรเนนการใชภาพถายและวิดีโอท่ีสวยงามเพ่ือดึงดูดความสนใจ และใช Hashtag ท่ี

เก่ียวของเพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากข้ึน 

o Twitter : ถึงแมจะมีผูใชงานนอย แตควรใช Twitter ในการประชาสัมพันธและอัปเดตขาวสารอยาง

รวดเร็ว ควรสรางแฮชแท็กเฉพาะสําหรับงานและสงเสริมการทวีตเก่ียวกับงาน 

3. ความรูสึก (Sentiment) 

o 75.96% ของความรูสึกตอ "งานเกษตรแฟร" เปนกลาง ซ่ึงอาจหมายถึงผูคนพูดถึงงานเกษตรแฟรในเชิง

ขอมูลท่ัวไป 
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o 19.5% ของความรูสึกเปนบวก ซ่ึงแสดงถึงความพึงพอใจตอการจัดงาน เปนการแสดงความรูสึกชื่นชมกับ

สินคา ท้ังโซนของกิน ของเลน ตนไม รานคาเด็ดรานดัง โซนนิสิต  

o 4.55% ของความรูสึกเปนลบ ซ่ึงเปนสัดสวนท่ีนอยมาก 

 ขอเสนอแนะ 

 ถึงแมสัดสวนความรูสึกเชิงลบจะนอย แตก็ควรใหความสําคัญและตรวจสอบวามีประเด็นใดท่ีผูคนไมพอใจ 

เพ่ือนําไปปรับปรุงการจัดงานในอนาคต 

วิเคราะห Sentiment Analysis (การวิเคราะหความรูสึก) เกี่ยวกับงานเกษตรแฟร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 

 
 

สรุปดังนี้ 

1. ความรูสึกเปนกลาง (Neutral) มีสัดสวนมากท่ีสุดท่ี 75.96% : หมายความวาสวนใหญของการพูดถึงเก่ียวกับ

งานเกษตรแฟร ในชวงเวลาดังกลาวเปนการพูดถึงในลักษณะท่ัวไป ไมไดแสดงออกถึงความรูสึกใดเปนพิเศษ เปนการ

แสดงความคิดเห็นเปนกลาง เชน การประชาสัมพันธใหเขารวมงาน รีวิวเกษตรแฟรโซนนิสิต  

2. ความรูสึกเชิงบวก (Positive) มีสัดสวนรองลงมาท่ี 19.5 %: หมายความวามีผูใชงานจํานวนหนึ่งแสดงความ

คิดเห็นในเชิงบวกเก่ียวกับงานเกษตรแฟร เปนการแสดงความรูสึกชื่นชมกับสินคา ท้ังโซนของกิน ของเลน ตนไม 

รานคาเด็ดรานดัง โซนนิสิต  

การกลาวถึงในความรูสึกเชิงบวก มากท่ีสุด แยกตามแพลตฟอรม 
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Tiktok  :  ช่ืนชมพอคานองกันนารัก จากรานแตงโมปน 

 

Facebook :  เปนการพูดถึงการประชาสัมพันธงานเกษตรแฟร ป 68 จัดเต็มสุดๆ ท้ังโซนของกิน ของเลน 

ตนไมและโซนนิสิต ใหทุกคนไดมากิน เท่ียว ชอปกันแบบจุกๆ ถึง 9 วัน 9 คืน 

 
 

Instagram :  ผูใช ginaa.24 รีวิวงานเกษตรแฟร นารักมาก 
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Twitter : นองเอ็นเจที อุมนองเปด เดินเท่ียวงานเกษตรแฟร

 
 

Youtube : มาวินฟนเฟอรโชวการรับประทานหอย 
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3. ความรูสึกเชิงลบ (Negative) มีสัดสวนนอยท่ีสุดท่ี 4.55% : หมายความวามีผูใชงานเพียงสวนนอยท่ีแสดงความ

คิดเห็นในเชิงลบเก่ียวกับงานเกษตรแฟร ในแคมเปญนี ้ไดแก การเตือนภัยแมคา ลูกคามีพฤติกรรมแปลก  เก็บสวยคา

จอดรถงานเกษตรแฟร ราคาอาหารแพง 

 

การกลาวถึงในความรูสึกเชิงลบ มากท่ีสุด แยกตามแพลตฟอรม 

 

 

Tiktok  :  การเตือนภัยเกี่ยวกับพฤติกรรมแปลกๆ ของลูกคาคนหนึ่งในงานเกษตรแฟร 

 

 

 

Facebook : การเก็บสวยท่ีจอดรถงานเกษตรแฟร บริเวณดานนอกมหาวิทยาลัย 
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Instagram :  สาวรีวิวอาหารแพงในงานเกษตรแฟร ขาวแซลมอน 

 

 

Youtube : การเตือนภัยเกี่ยวกับพฤติกรรมแปลกๆ ของลูกคาคนหนึ่งในงานเกษตรแฟร 
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การกลาวถึงยอดนิยม ในงานเกษตรแฟรสูงสุดในแตละแพลตฟอรม  (Top Mentions)  

Tiktok: 

 

 

 

Facebook: 
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Instagram: 
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Twitter: 

 

 

Youtube: 
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ขอเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงงานเกษตรแฟรในปตอไป 

จากขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะห Social Listening พบวามีประเด็นสําคัญท่ีควรนําไปพิจารณาเพ่ือปรับปรุงการจัดงาน

เกษตรแฟรในปตอไป ดังนี้ 

1. การประชาสัมพันธและมาตรการเตือนภัย 

 ปญหา: พบวามีการพูดถึง "กลโกง" และ "พฤติกรรมแปลกๆ ของลูกคา" ซ่ึงบงบอกถึงความกังวลเก่ียวกับ

ความปลอดภัยในการซ้ือขาย 

 ขอเสนอแนะ: 

o ประชาสัมพันธเชิงรุก: กอนวันงานและระหวางการจัดงาน ควรมีการประชาสัมพันธเตือนภัยเก่ียวกับ

กลโกงตางๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนในงานเกษตรแฟร เชน การปลอมแปลงสินคา การหลอกลวง และ

พฤติกรรมท่ีไมเหมาะสม 

o ชองทางการส่ือสารท่ีหลากหลาย: ใชชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย เชน โซเชียลมีเดยี เว็บไซต

ของมหาวิทยาลัย ปายประกาศ และเสียงตามสาย เพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายไดครอบคลุม 

o ความรวมมือกับส่ือ: รวมมือกับสื่อตางๆ ในการเผยแพรขอมูลเตือนภัยและสรางความตระหนักใหกับ

ผูเขารวมงาน 

o มาตรการรักษาความปลอดภัย: เพ่ิมมาตรการรักษาความปลอดภัยในพ้ืนท่ีจัดงาน เชน การติดตั้ง

กลองวงจรปด การเพ่ิมเจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย และการจัดจุดรับแจงเหตุใหมากข้ึน 

2. การจัดการที่จอดรถ 

 ปญหา: พบวามีการพูดถึงปญหา "ท่ีจอดรถ" "เก็บคาจอดรถ" "สวยเกษตรแฟร" ซ่ึงบงบอกถึงความไม

สะดวกในการเดินทางมาเขารวมงาน การหาท่ีจอดรถ คาบริการรับฝากรถยนต  

 ขอเสนอแนะ:  

o เพ่ิมพ้ืนท่ีจอดรถ: จัดเตรียมพ้ืนท่ีจอดรถใหเพียงพอตอจํานวนผูเขารวมงาน โดยอาจพิจารณาใชพ้ืนท่ี

จอดรถเพ่ิมเติมท้ังภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย  

o ประชาสัมพันธจุดจอดรถ: ประชาสัมพันธขอมูลจุดจอดรถตางๆ รวมท้ังปายประกาศคาบริการอยาง

ชัดเจน ท้ังภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย พรอมแผนท่ีและเสนทางการเดินทางท่ีเขาใจงาย  
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o การจัดการจราจร: จัดเจาหนาท่ีจราจรคอยอํานวยความสะดวกและจัดการการจราจรบริเวณ

โดยรอบพ้ืนท่ีจัดงาน เพ่ือลดปญหาการจราจรติดขัด รวมท้ังควรประสานงานกับทางตํารวจ หรือ

เทศกิจมาดูแล บริเวณใกลเคียงพ้ืนท่ีการจัดงานใหเปนไปดวยความเรียบรอย 

o ทางเลือกการเดินทาง: สนับสนุนและประชาสัมพันธทางเลือกการเดินทางอ่ืนๆ เชน รถโดยสาร

สาธารณะ รถไฟฟา หรือบริการรถรับสง เพ่ือลดปริมาณรถยนตสวนบุคคล 

o ชองทางการติดตอและสอบถามขอมูล: สรางชองทางสําหรับการสอบถามขอมูลผานสื่อสังคม

ออนไลน หรือแอปพลิเคชั่นท่ีใหผูใชบริการสามารถคนหาจุดจอดรถ และชําระคาบริการไดอยาง

สะดวก 

3. การควบคุมราคาสินคา 

 ปญหา: พบวามีการพูดถึงเรื่อง "ราคาอาหาร" ท่ี "แพง" ซ่ึงอาจสงผลกระทบตอความพึงพอใจของ

ผูบริโภค 

 ขอเสนอแนะ:   

o กําหนดมาตรฐานราคา: กําหนดมาตรฐานราคาสินคาและอาหารท่ีเหมาะสม โดยคํานึงถึงตนทุนและ

กําไรท่ีสมเหตุสมผล 

o ปายแสดงราคา: กําหนดใหผูขายแสดงราคาสินคาและอาหารอยางชัดเจน เพ่ือใหผูบริโภคสามารถ

เปรียบเทียบราคาและตัดสินใจซ้ือได 

o การตรวจสอบและควบคุม: จัดเจาหนาท่ีตรวจสอบและควบคุมราคาสินคาอยางสมํ่าเสมอ เพ่ือ

ปองกันการเอาเปรียบผูบริโภค 

o ทางเลือกสําหรับผูบริโภค: สนับสนุนใหมีรานคาท่ีจําหนายสินคาและอาหารในราคาท่ีหลากหลาย 

เพ่ือเปนทางเลือกใหกับผูบริโภค 

 

โดย : สํานักบริการคอมพิวเตอร, 14 กุมภาพันธ 2567 
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